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News Release 

202６年 1月 19日 

チューリッヒ保険会社 

 

チューリッヒ保険会社、スーパー自動車保険の TVCMを刷新 

櫻井翔さん起用の新 CMシリーズ『だから、チューリッヒ』を放映開始！  
 

「チューリッヒポーズ」と、お馴染みのサウンドロゴを櫻井さんが表現 

～2組 4名さまにスイス旅行が当たる SNSキャンペーンも 1月 19日より同時スタート～ 

 

チューリッヒ保険会社（東京都中野区、日本における代表者および最高経営責任者：西浦 正親）は、櫻井翔さ

んをブランドアンバサダーとして起用したスーパー自動車保険の新 CMシリーズ『だから、チューリッヒ』を制

作し、1月 19日（月）より全国 18都道府県にて放映を開始します。また、当社設立40周年への感謝を込め

て、スイス旅行が当たる SNSキャンペーンを同日より開始します。 

 

本 CM は、当社がこれまで培ってきた「お客さまの安心と安全を支え続ける」という使命と、これからも変わ

らない「お客さま中心主義」を表現するために制作しました。本 CM シリーズのキャッチコピーである『だか

ら、チューリッヒ』には、当社のスーパー自動車保険が多くのお客さまにお選びいただいてきた背景や理由が

伝わるようにとの想いが込められています。 

 

CM は全 3 篇で、「対応力」篇では、もしもの場合の 24 時間事故受付、「チューリッヒならではの事故対応」

篇では、事故受付から示談交渉までのプロフェッショナルによるサポート、「あなたに合った保険料」篇では、

カスタマイズ可能な自動車保険料と、それぞれ当社が提供する信頼と安心のサポートを櫻井さんが表現しま

す。 
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TVCM概要  

⚫ タイトル： 『だから、チューリッヒ』～①「対応力」篇～（15s、30s） 

        『だから、チューリッヒ』～②「チューリッヒならではの事故対応」篇～（15s、30s） 

『だから、チューリッヒ』～③「あなたに合った保険料」篇～（15s、30s） 

⚫ 放送開始日： 2026年１月 19日（月)～ 

⚫ 放送エリア： 東京・神奈川・千葉・埼玉・茨城・群馬・栃木・愛知・岐阜・三重・北海道・福島・長野・富山・鳥

取・島根・広島・鹿児島（他主要都市にて順次放映開始） 

     

新 CMのポイント 

① 合言葉は「だから、チューリッヒ！」、櫻井さんのチューリッヒポーズにも注目 

本 CMは、「もしもの場合の 24時間事故受付」や「全国 1万を超えるサービス拠点からの駆けつけ」、「91.

３%の事故対応満足度」などの、スーパー自動車保険への高い満足度とお客さまに選ばれる理由を、「だか

ら、チューリッヒ！」という合言葉と Zを手で作るチューリッヒポーズで、櫻井さんがスマートに表現していま

す。 

 

② お馴染みのサウンドロゴ「ハロ～チューリッヒ～♪」を櫻井さんが再現 

特徴的なメロディがお馴染みのサウンドロゴを櫻井さんが、安心感と信頼感のある表情と共に CM内で歌

唱しています。撮影中は、「チューリッヒ～♪」の音程や語尾の伸ばし方などを丁寧に確認する様子が印象的

でした。 

 

櫻井翔さんインタビュー 

Q：印象に残ったシーンや演出があれば教えてください。 

A: チューリッヒ保険会社の頭文字の「Z」を手で作るシーンがあったんですが、かなり「Z」がフィットして表現

できました。骨格がチューリッヒなんだなと。モニターの奥で、スタッフさんが「おー」となっているのが嬉し

かったです。 

 

Q：当社の自動車保険のサービスとして、「24時間 365日のサポート体制」があります。もし櫻井さんが提

供する「24時間 365日の対応サービス」があるとしたら、どういったサービスを提供したいですか？ 

A：コンシェルジュサービスです。過去に共演した仲間から、「こういうレストラン行きたい」というリクエストを

もらって代わりに予約したり、その先には「海外旅行行きたい」と相談をもらったら旅行代理店に連絡した
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ことがあったり…「もはやコンシェルジュだね」と言われたことがありました。現実的には難しいと思ってい

ますが、日中のみならず、24時間「仲間内のコンシェルジュ」として対応できるように、強化してまいりま

す（笑） 

 

Q：日頃から安全運転を心がけるためにやっていることがあれば、教えてください。 

A：基本的なことになりますが、目視です。モニターだけ、サイドミラーだけに頼るとかではなく目視を心がけ

ています。機能が備われば備わるほど、そうしたものに頼りがちになってしまいますが、自分の目でしっか

りと確認することは意識しています。 

 

Q：今回の CM撮影を通じて、自動車保険の大切さを改めて感じた瞬間はありましたか？ 

A：万が一のことが起きた時に対応いただけるっていうのは心強いのはもちろんですが、日頃から保険に入

っていることで、心の安心感や拠り所があるのが大きいと感じます。（チューリッヒの自動車保険は）走行

距離や車種でカスタムできるのも大きなポイントの一つかなと。自分のスタイルにあった保険をカスタムで

きるのは心強いと思っています。 

 

「スイス旅行が当たる！チューリッヒ保険会社 日本設立 40周年 SNSキャンペーン」概要 

このたび、日本設立 40周年の感謝を込めて、抽選で 2組 4名さまに 4泊 6日の「スイス旅行が当たる！

チューリッヒ保険会社 日本設立 40周年 SNSキャンペーン」を実施します。 

 

実施期間：2026年１月 19日（月）～2026年 2月 18日（水） 

賞品   ：1等 スイス旅行（4泊 6日）2組 4名さま 

       2等 3000円相当のスイスの有名チョコレートセット 40名さま 

応募方法：チューリッヒ保険会社の公式 SNS（X）のアカウントをフォロー。 

更にキャンペーン投稿を引用リポストで「スイスに行ったらしたいこと」をコメント。 

キャンペーンURL：https://www.zurich.co.jp/aboutus/news/news/2026/0119_2/ 

 

チューリッヒのスーパー自動車保険 CM・動画ギャラリー（現在放映中の CMを掲載中） 

https://www.zurich.co.jp/car/feature/other-cm/ 

 

スーパー自動車保険について 

「スーパー自動車保険」は、199８年より販売が開始されました。リーズナブルな保険料、安心の事故対応、充

実のロードサービス※という自動車保険を選ぶときに大切なポイントをバランスよく実現した自動車保険で

す。ドライバーの年齢やお住まいの地域、そしてお客さまのカーライフに応じてリスクを細分化し、また多彩

な割引制度とあわせて、お客さまのご利用状況に合った合理的な保険料をご提案しています。さらに事故や

故障などのトラブルにおいて業界最高レベルのロードサービス、24時間 365日の事故・故障受付やGPS

緊急通報サービスなど、お客さまを確実にサポートできる体制を整えています。 

詳しくは、https://www.zurich.co.jp/car/をご覧ください。  

※本サービスは当社が提携するロードアシスタンス会社が提供します。 
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